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Totalurile expozitiei

« 552 m.p.

Suprafata

Participanti + 78 companii

* 4 - Belarus, Romania, Republica Moldova,

Tari participante Ui

y— ’ + 5 400 persoane, inclusiv
Vizitatori + 5130 din Republica Moldova
+ 270 straini
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Evenimente speciale

- intalniri de afaceri: retea de colaborare
moldo — germana;

- Seminar: “Prezentarea Regulamentului
cu privire la modul de repartizare a
mijloacelor fondului de subventionare a
producatorilor agricoli pentru anul 2015”;
- Seminar: Indicatiile geografice —
mijloace eficiente pentru valorificarea
produselor autohtone;

« Seminar: Oportunitati oferite de noile
certificari solicitate in industria
alimentara;

* Seminar: Utilizarea chlorellei vulgaris in
zootehnie in calitate de aditiv biologic
eficient;

* Master-class: Prezentarea procesului
tehnologic de coacere a produselor de
patiserie congelate;

» Master-class: coptura franceza;

- Activitati de consultanta in domeniul

proprietatii intelectuale;

« Concursul consumatorului “Cea mai

gustoasa paine”;

* Proiectul social “Food & Dreams;

* Muzeul de cafea;

» Degustari si prezentari de produse.

La programul de afacere din cadrul expozitiei au participat 382 de specialigti.
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Structura participantilor la expozitie

Produse de morarit si panificatie; crupe 11.5%
Produse de patiserie, zahar, miere 10.3%
Ceai, cafea, cacao 10.3%
Lapte si produse lactate; cascavaluri 9.4%
Carne, mezeluri, conserve de carne 8.4%
Peste si fructe de mare 6.4%
Conserve, sosuri, condimente, mirodenii 6.4%
Servicii de certificare 5.1%
Sucuri, ape minerale si plate, bauturi racoritoare 3.8%
Dejunuri si gustari uscate, fructe deshidratate, 3.8%
nuci

Gastronomie, delicatese, bucate gata preparate 3.8%
Grasimi alimentare 3.7%

Alte 17.1% J
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Scopul participarii la expozitie
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» Consolidarea imaginii pe piata

L

\
« Cautarea de parteneri si clienti
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* Lansarea de produse / servicii noi

A
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'+ Vanzare de bunuri / servicii la stand
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« intalniri cu partenerii existenti
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Eficacitatea participarii

Numarul de contacte stabilite:
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Opinia participantilor

“Am participat cu scopul de a studia piata
moldoveneasca, pentru ca anume la expozitii poti
analiza starea actuala si perspectivele pietei de
profil. Trebuie sa spun ca, expozitia a fost la
nivelul asteptarilor noastre, ca urmare ne gandim
sa deschidem o reprezentanta a companiei in
Moldova”.

Cristina Popa, director, compania Kuk,

Romania J
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“‘Compania este specializata in producerea
pastelor, cerealelor si nucilor. Pentru noi expozitia
este, in primul rand, o oportunitate de a ne intalni

publicul tinta, angrosisti, comercianti mici i

mijlocii, precum Si companii straine dispuse sa
importe produse moldovenesti. Multumim
organizatorilor pentru aceasta sansa si pentru un
eveniment organizat la cel mai inalt nivel.
Boris Letviniuc, director adjunct, compania
Fundatia Prod, Moldova

(“Am prezentat fructe de mare, un produs nou pe piata din

Moldova. La expozitie am avut intélniri de afaceri cu
scopul de a organiza distributia produselor noastre in
Moldova. Expozitia este cu adevarat un instrument
eficient de extindere a pietei de distributie”.
Alexandr Videnkin, sectia vanzari, compania Cunsep

dyn, Ucraina j
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Fluctuatia vizitatorilor pe zile

15.56 % — 20 mai — 840 persoane
23.22 % — 21 mai — 1254 persoane
21.94 % — 22 mai — 1185 persoane
22.87 % — 23 mai — 1235 persoane
16.41 % - 24 mai — 886 persoane

Frecventa vizitarii

60.58 % — vizitatori fideli
39.42 % — vizitatori noi
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Provenienta geografica

Soldinesti
BAlti Rezina

U nghenl

Orhel
60.83% — or. Chiginau G Loniing

$
Yo Taloveni
Hincesti Bender

34.16% — Raioanele republicii (Anenii Noi, Balti, Bender, ,, ’ 2
Cantemir, Calarasi, Causeni, Criuleni, Donduseni, Edinet, '
Hincesti, laloveni, Leova, Nisporeni, Orhei, Rezina, Riscani,
Singerei, Soroca, Straseni, Stefan Voda, Telenesti, Tiraspol,
Ungheni, UTA Gagauzia)

Comrat

5.01% — Din strainatate (Belarus, Franta, Germania, Italia,
Lituania, Marea Britanie, Polonia, Rusia, Roméania, Serbia,
SUA, Turcia, Ucraina)
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Produsele care au trezit interes

46.81% — Lapte si produse lactate; cascavaluri
43.81% — Carne, mezeluri, conserve de carne
43.63% — Ceai, cafea, cacao

41.51% — Produse de panificatie

36.21% — Produse de patiserie, zahar, miere
34.27% — Produse de morarit, crupe

33.21% — Peste si fructe de mare

30.38% — Conserve, sosuri, ketchup-uri,
condimente, mirodenii

26.67% — Grasimi alimentare A o _
o . . . . L. . * Datele au fost procesate in baza anchetarii unui egantion

19.96% — Sucuri, ape minerale si plate, bauturi racoritoare  de 500 de vizitatori profesionist

15.72% — Semifabricate si produse congelate

14.31% — Dejunuri si gustari uscate, fructe deshidratate, nuci Participant
“Pentru noi este foarte important ca expozitia a fost vizitata de reprezentanti ai retelelor comerciale
si consumatori finali. Tindem sa familiarizam consumatorul cu produsul, atunci el il va identifica
usor pe rafturile magazinelor. Am semnat, de asemenea, acorduri de cooperare cu companii

producatoare de ambalaj. Expozitia a fost pe masura asteptarilor noastre”.
Olga Macovei, manager vanzari, compania Moldagroproduct, Moldova
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Postul ocupat

23.34% — Directori si conducatori de companii
40.56% — Manageri (ingineri, administratori,
contabili, distribuitori etc.)

36.10% — Specialisti in domeniu (bucatari,
merceologi, tehnologi, cofetari, soferi etc.)
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Scopul vizitei

RINCOM GRUP SRL
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52.43% — Procurarea produselor necesare
31.0% — Gasirea de noi furnizori
17.93% — Intalniri de afaceri cu partenerii

10.2% — Participarea la programul de afaceri
7.14% — Achizitii angro

* Datele au fost procesate in baza anchetarii unui esantion de 500 de vizitatori profesionisti;
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Programul vizitatorului profesionist

Pentru prima data a fost lansat
programul vizitatorului profesionist
“Professional Visitors”.

In cadrul acestuia au participat 26
companii si organizate 49 intalniri de
afacere.

Vizitator

“Compania noastra este expert in domeniul relatiilor comerciale externe si serviciilor de
consultanta. Am venit la expozitie pentru a ne intalni cu reprezentanti ai businessului din Republica

Moldova”.
Ulrich Wild — director, compania Em&s, Germania
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